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S I T Z U N G  
  
Gremium: Kur- und Tourismusausschuss 

Sitzungstag: 18.11.2021 

Sitzungsort: Kleiner Kursaal (Kurallee 19) 

 
 

Anwesenheitsliste 
 
Anwesend waren: 

 

Name: Bemerkungen: 

 

Erster Bürgermeister 

Kurz, Tobias  

Ausschussmitglieder 

Haspelhuber, Josef  

Hofer, Wolfgang  

Köck, Günter  

Resch, Michael  

Steidele, Josef  

Wenemoser, Monika  

Verwaltung 

Freudenstein, Erwin  

Gottschaller, Lothar  

Beirat 

Aigner, Robert, Vgg. selbständiger 
Physiotherapeuten 

 

Fuchs, Maximilian, Kur- und Gewerbeverein  

Hasenberger, Barbara, Europa-Therme  

Niedermeier, Ingeborg, Ortsverschönerungs-
/FVV Egglfing 

 

Stapfer, Norbert, Pfarrer Evang.-Luth. 
Kirchengemeinde 
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Verwaltung 

Leipelt, Daniela  

Bauhuber, Manuela  

Kreuzhuber-Zöls, Birgit  

Meier, Claudia  
 
Entschuldigt fehlten: 

 

Ausschussmitglieder 

Freudenstein, Florian  

Beirat 

Albrecht, Tobias, Dr. Kurärztliche 
Vereinigung 

 

Aschenbrenner, Sonja, Dorfgemeinschaft 
Würding 

 

Freudenstein, Franz, Dorfgemeinschaft 
Safferstetten 

 

Huhn, Wilfried, Therme Eins Bad Füssing  

Maier, Thorsten, Dorfgemeinschaft 
Riedenburg 

 

Mitzam, Christian, Kinobetreiber  

Müller, Maria-Anna, Kath. Pfarramt  

Samland, Ralf, Staatliche Spielbank Bad 
Füssing 

 

Thul, Thomas, Hotel- und 
Gaststättenverband 

 

Vorstand Johannesbad Holding AG & Co.KG  
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Der Bürgermeister eröffnete um 17:00 Uhr die Sitzung und stellte fest, dass die Sitzungs-

einladung mit Tagesordnung form- und fristgerecht zugestellt wurde, dagegen keine 

Einwendungen vorliegen und Beschlussfähigkeit gegeben ist. 

 

 

 

T a g e s o r d n u n g :  
 

Öffentlicher Teil: 

26. Bericht aus dem Kur- & Tourismusmanagement 
  
27. Veranstaltungshaushalt 2022 (Anlagen) 
  
28. 23. Bad Füssinger Kulturfestival 2022 
  
29. Rückblick Marketingmaßnahmen & Kampagnen 2021 
  
30. Ausblick & Budgetplan zu Marketingmaßnahmen & Kampagnen 2022 
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Öffentlicher Teil: 

TOP 26 Bericht aus dem Kur- & Tourismusmanagement 

 
 

Daniela Leipelt berichtet zunächst über die aktuellen Rahmenbedingungen und die 

Auswirkungen der Corona-Pandemie auf die Gäste- und Übernachtungszahlen in Bad 

Füssing. Seit der Wiederöffnung des Tourismus im Mai 2021 sind die Gäste- und 

Übernachtungszahlen kontinuierlich gestiegen. Im Juli und August 2021 lagen die Zahlen 

sogar über dem Wert aus dem Jahr 2019. Ab September stagnieren bzw. sind die Zahlen 

wieder stark rückläufig. Die aktuelle angespannte Lage mit stark steigenden Infektionszahlen 

sowie die damit einhergehenden Einschränkungen dürften sich in den kommenden Wochen 

stark negativ auf die Betriebsauslastung und das Buchungsgeschehen auswirken. Die 

bislang bekannten Betriebsruhezeiten der Vermieterbetriebe entsprechen in etwa dem Wert 

der Vorjahre. Im Hinblick auf mögliche Stornierungen wird empfohlen, den Aufwand für die 

Gäste möglichst gering zu halten, um diese als Stammgäste zu halten bzw. für eine Buchung 

im nächsten Jahr gewinnen zu können. 

 

Gegenüber dem Vorjahreszeitraum beläuft sich das Plus von Januar bis September 2021 bei 

den Übernachtungen auf 4,7 Prozent; bei den Gästeankünften ist in der Summe ein Minus 

von 4,6 Prozent zu verzeichnen. Die Aufenthaltsdauer liegt somit bei 8,0 Tagen (Vorjahr: 7,3 

Tage). 

 

Andere Heilbäder und Kurorte in Niederbayern bzw. Bayern verzeichnen im Zeitraum Januar 

bis September weitaus höhere Rückgänge als Bad Füssing – sowohl bei den 

Übernachtungs- als auch bei den Gästezahlen. 

 

Mit der neuen Initiative des Kur- & GästeServices zur „Winterbelebung“ Bad Füssings sollten 

unter dem Markendach „Bad Füssinger Winterzauber“ sowohl der Bad Füssinger 

Christkindlmarkt, als auch weitere Aktionen und Angebote in Zusammenarbeit mit 

verschiedenen Kooperationspartnern (Kur- & Gewerbeverein, andere Vereine und 

Institutionen etc.) und Leistungsträgern zusammengefasst und vermarktet werden. Aufgrund 

des aktuellen Pandemiegeschehens verzögert sich der diesjährige Auftakt; der Bad 

Füssinger Christkindlmarkt musste bereits abgesagt werden. Alle Beteiligten hoffen, das 

Konzept im nächsten Jahr aufgreifen und dann vollständig umsetzen zu können. 
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Daniela Leipelt weist darauf hin, dass die Tourismusbranche zu den am stärksten von der 

Corona-Pandemie betroffenen Wirtschaftszweigen zählt. Umso wichtiger ist es, sich als 

Destination auf die Trends der Zukunft einzustellen. Daniela Leipelt greift hierfür die seitens 

des Zukunftsinstituts, FAS Research entwickelten Mega-Trends in Post-Corona-Zeiten auf. 

Menschen, die zukünftig reisen wollen, werden vor allem die Themen Sicherheit und 

Vertrauen in den Fokus stellen. Das bedeutet, das Reiseziel und dessen Kommunikation 

werden wieder wichtiger für die Reiseentscheidung. Es ist davon auszugehen, dass der 

regionale Tourismus an Attraktivität gewinnen wird, sofern ein Gefühl der Sicherheit 

vermittelt werden kann. Wichtig ist hierbei maximale Transparenz und eine persönliche, 

emotionale und authentische Kommunikation. Bad Füssing muss die Kommunikation zu den 

Themen Gesundheit, Resilienz und Nachhaltigkeit weiterhin forcieren. Es gilt, Bad Füssing 

als Wohlfühlort in seinen vielen Facetten darzustellen – vom Heilwasser, über die intakte 

Natur, die Parkanlagen bis hin zu den Rad- und Wanderwegen. Die Kommunikation muss 

deshalb noch zielgruppenspezifischer werden als bisher. 

 

Auch Fachkräfte-Sicherung im Tourismus, Wertschätzung der Mitarbeiter und 

Mitarbeiterbindung sind zentrale Zukunftsthemen für den Tourismus in Bad Füssing. 

 

Es gibt keine Fragen. Das Gremium nimmt den Sachstandsbericht zustimmend zur Kenntnis.  
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TOP 27 Veranstaltungshaushalt 2022 (Anlagen) 

 
 
 
Beschluss: 

 

Der Ausschuss stimmt dem vorgelegten Veranstaltungshaushalt 2022 in vollem Umfang zu 

und beschließt die Übernahme des Veranstaltungshaushaltes 2022 in den gemeindlichen 

Haushalt 2022. 

 

Ferner ist eine Verpflichtungsermächtigung für den Veranstaltungshaushalt 2023 und 2024 in 

Höhe von jeweils 250.000,00 € vorzusehen. 
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TOP 28 23. Bad Füssinger Kulturfestival 2022 

 
 
 
Beschluss: 

 

Für das 23. Bad Füssinger Kulturfestival 2022 werden folgende Programmvorschläge im 

Einzelnen beschlossen: 

 

 Eröffnungsgala: Kurorchester (einstimmig abgelehnt) 

 Eröffnungsgala: Russische Kammerphilharmonie mit A. Rivera und Diana Darnea  

(einstimmig) 

 Kirchenkonzert: Münchner Symphoniker in der Christuskirche (einstimmig) 

 Oper: Die Zauberflöte – Oper im Berg Salzburg (mehrheitlich) 

 Operette: Das Land des Lächelns – Freies Landestheater Bayern (mehrheitlich) 

 Musical: Szenische Broadway Musical Gala mit Live-Band und Solisten (einstimmig)  

 Kabarett: Waltraud & Mariechen (mehrheitlich) 

 Rock/Pop: Spider Murphy Gang unplugged (einstimmig) 

 Swing: The Original Salzburg Swing Orchestra (einstimmig) 

 Jazz: Django Partie (einstimmig) 

 Sonstige Konzerte: VOICES unlimited (mehrheitlich) 

 Sonstige Konzerte: Fäatschbänkler (einstimmig) 

 Klavierabend: Jan Luley (Trio) (einstimmig) 

Kindertheater: Peppa Pig (einstimmig) 

 Ausstellung: Pressebilder Bayern 2021 (einstimmig) 
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TOP 29 Rückblick Marketingmaßnahmen & Kampagnen 2021 

 
 

Daniela Leipelt und Birgit Kreuzhuber-Zöls berichten über die bisherigen 

Marketingmaßnahmen 2021: 

 

In Zusammenarbeit mit der Agentur NewsWork GmbH wurden bislang 35 Pressemailings 

und Reportagen in Deutschland und dem europäischen Ausland verschickt. Dadurch 

konnten bislang 1.157 Veröffentlichungen über Bad Füssing generiert werden. Dies 

entspricht laut unabhängiger Medienbeobachtung 533 Millionen Page-Impressions im 

Internet sowie einer Brutto-Reichweite von 383 Millionen. Die Anzeigenäquivalenz beträgt 

rund 3,2 Millionen Euro. 

 

Radiowerbung lief auf Bayern 1 und SWR 4 Baden-Württemberg. Zur Re-Start-Kampagne 

„#EndlichWiederBadFüssing“ wurde ein neuer Spot produziert und ausgestrahlt. 

 

Die Aktion „Bad Füssing zu Gast bei Ihnen“ konnte pandemiebedingt nur im Herbst 2021 

durchgeführt werden. Es wurden sechs Standorte angefahren. Acht Anschließer beteiligten 

sich an der Aktion, die mit Zeitungsbeilagen und Anzeigen vor Ort beworben wurde. Die 

Auflage der Zeitungsbeilage inklusive Response-Postkarte betrug 650.000 Stück. 

 

In Kooperation mit der acm Werbeagentur GmbH wurde ein Fotoshooting durchgeführt. Die 

Bilder wurden in erster Linie für die neuen Bad Füssinger Hauptprintmedien 

(Gastgeberverzeichnis, Angebotsbroschüre und Kur- & Gesundheitsfinder) verwendet. 

Daniela Leipelt erläutert die bereits durchgeführten optischen und inhaltlichen 

Veränderungen. Der neue Kur- & Gesundheitsfinder, der explizit auch auf die ambulante 

Badekur als Pflichtleistung hinweist, befindet sich aktuell noch in Druck. Auch die 

Informationen zur Anreise wurden in einer separaten Broschüre übersichtlich 

zusammengefasst. 

 

Der Landkreis Passau stellte 2021 ein Zusatzbudget im Tourismushaushalt zur Verfügung. 

Diese Mittel sollten aufgrund der besonders schwierigen Situation im Tourismus und speziell 

für die Heilbäder in der Corona-Pandemie für Re-Start-Maßnahmen eingesetzt werden. Auf 

Initiative Bad Füssings konnte eine Zeitungsbeilage in der Süddeutschen Zeitung realisiert 

werden, die durch eine vierwöchige Online-Präsenz verstärkt wurde. Neben Bad Füssing 

und Bad Griesbach (Landkreis Passau) hat sich auch Bad Birnbach (Landkreis Rottal-Inn) 

daran beteiligt. Das KTM Bad Füssing hat hier die Federführung übernommen. 
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Printwerbung in Deutschland und Österreich, der Schweiz und den Niederlanden wurde in 

Form von Advertorials und redaktionellen Berichten zu verschiedenen Themen durchgeführt. 

Für Gäste aus der Schweiz und den Niederlanden wurden entsprechende Landingpages 

eingerichtet. 

 

Im Bereich Online-Werbung gab es zahlreiche Veröffentlichungen auf themenaffinen Seiten 

wie t-online.de, stuttgarter-zeitung.de oder urlaubskataloge-gratis.de. 

 

Die Sichtbarkeit der Bad Füssinger Website folgt seit August 2018 einem steten 

Aufwärtstrend. Für den Sichtbarkeitsindex werden unter anderem die Rankingpositionen der 

Website zu verschiedenen Suchbegriffen/Keywords mit einbezogen. Je mehr Sichtbarkeit, 

desto mehr Zugriffe auf die Website. Bad Füssing verfügt im Vergleich zu anderen Kurorten 

bzw. Gesundheitsseiten über eine stabilere und stetig steigende Sichtbarkeit der Website. 

Bei all den Auswertungen zur Homepage ist zu berücksichtigen, dass ein großer Anteil der 

Nutzer Cookies im Browser und damit auch die Möglichkeit, Zugriffe auf die Website zu 

tracken, ablehnt. 

 

Es gibt keine Fragen. Der Bericht von Daniela Leipelt und Birgit Kreuzhuber-Zöls wird 

zustimmend zur Kenntnis genommen.  
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TOP 30 Ausblick & Budgetplan zu Marketingmaßnahmen & Kampagnen 2022 

 
 
 
Beschluss: 

 

Der Kur- und Tourismusausschuss stimmt dem vorgestellten Werbe- und Marketingplan 

2022 zu und beschließt, den Werbe- und Marketingplan 2022 mit einem Ansatz in Höhe von               

1.190.000,00 € in den gemeindlichen Haushalt 2022 einzustellen. 
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